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PRESENTACIÓN 

 
l texto sistematiza las exposiciones del Segundo Seminario Internacional de 
Turismo Rural en Bolivia, donde se marcaron las directrices para la 
promoción y comercialización del Turismo Rural Comunitario en América 
Latina, y sobre todo, se mostraron los factores críticos para alcanzar los 

mayores niveles de éxito en el turismo de interés especial.    
 
En el contexto mundial, el turismo de interés especial es coronado como el nuevo 
“rey” en uno de los mayores negocios del mundo: El Turismo, en este marco, existe 
una orientación muy didáctica sobre los principales destinos para el 2020. Las 
experiencias de Costa Rica, Guatemala y Bolivia han sido los ejemplos para demostrar 
que el Talón de Aquiles del Turismo Rural Comunitario en América Latina, es la 
comercialización del producto. 
 
Es necesario destacar que el Seminario no solamente llegó a ser crítico, sino también 
propositivo al plantear, en base a la experiencia en el desarrollo del Turismo 
Comunitario en América latina, el cómo se debe comercializar el Turismo Comunitario. 
Los pasos para las acciones se encuentran aquí. La frase “Comercializar o morir” 
resume la intención de la propuesta.  
 
El análisis comparativo de dos grandes del turismo mundial, España y Francia nos 
ayudará a entender que el Turismo Rural, en cada región, tiene sus propias 
particularidades, advirtiendo que el Turismo Rural de España, no debe ser un referente 
ni para Bolivia ni para otro país. 
 
En el contexto nacional, se propone un modelo inclusivo de Turismo Rural con las 
comunidades indígenas y las alianzas estratégicas como la punta de lanza para el 
desarrollo del turismo. En este sentido, uno de los emprendimientos más exitosos en 
la selva boliviana como es Chalalán, mostró sin secretos, cómo promueve y 
comercializa su producto. No basta con ser competitivos, también es necesario ser 
creativos.  
 
Los empresarios privados muestran cómo desde hace más de 12 años, han sido 
capaces de integrar a la comunidad en los productos turísticos, tomando su propia 
experiencia y las diferentes lecciones que se han aprendido en el trabajo continuo con 
las comunidades.  
 
Desde el punto de vista académico se identifica una crisis donde la Universidad 
Urbana no se acerca al ámbito rural, lo que proyecta a otra crisis del turismo citadino y 
la necesidad un Turismo Rural Comunitario descolonizado.           
 
Por último, se ha ejemplificado a la zona emblemática del Turismo en Bolivia: Uyuni – 
Lagunas, porque allí se han propiciado proyectos privados, comunitarios y mixtos, 
demostrando que no pueden existir procedimientos o modelos de desarrollo similares. 
En este sentido, el texto muestra uno de los casos inéditos del turismo en Bolivia y en 
América Latina: La Red de Hoteles Tayka, un modelo que desafía la lógica en las 
alianzas estratégicas entre empresarios y comunidades.  
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